
 

 
 

 
Mission : COMMUNICATION / ÉVÈNEMENTIEL 

 
Rapport d’activité 2023 

 

Introduction 

Dans la suite des études faites les années antérieures et un état des lieux plus précis 
en 2022, l’année 2023 a été l’année du passage au tout digital pour notre fédération.  

I. Bilan 2023 

A. Communication interne 

• Outils et supports 

o Poursuite du travail sur les outils existants : lettres d'information 
Nouv'Ailes et Nouv'Ailes pour tous (taux d'ouverture > 50%), réseaux 
sociaux (Facebook, Instagram, Youtube) avec une nette amélioration 
des contenus et de la forme grâce au travail d'Antoine Dupent et à la 
mise en place d'un plan de communication. 

o Un alternant a été recruté et contribue à l'amélioration de l'apparence 
graphique. 

o La présence sur les événements permet une meilleure communication 
et plus de réactivité comme lors des mondiaux, le 1er congrès FFVL, le 
festival de l'Air de Fréjus, les championnats de France de parapente à 
Bourg Saint Maurice, de précision d’atterrissage à Banon/Rustrel ou la 
dernière étape du CDF de Marche et Vol. 
 

• Production de contenus 

o Production d'une grande variété de contenus de qualité : articles 
d'actualités, interviews, reportages photos et vidéos, infographies, 
campagnes de sensibilisation. 

o Collaboration accrue avec les autres commissions de la FFVL, les 
ligues régionales et les clubs. 

o Plus de détails ici 

https://federation.ffvl.fr/sites/ffvl.fr/files/Communication%202023%20_%202024.pdf
https://federation.ffvl.fr/sites/ffvl.fr/files/Communication%202023%20_%202024.pdf
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B. Communication externe 

• Médias 

o Développement des relations avec les médias : communiqués de 
presse, conférences de presse, espace presse sur le site web. 

o Couverture médiatique des événements majeurs : championnats du 
monde de parapente de distance et de PA, championnats de France. 

o Difficultés à être relayé par les grands médias en période de forte 
concurrence (Rolland Garros, Finale Top 14, ligue des Champions…). 

Résultats 

• Augmentation de la notoriété de la FFVL : les couvertures de comptes et les 
visites des profils des réseaux sociaux augmentent significativement. Les 
vues de vidéos Youtube ont augmenté également (+93% de vues) 

• Progression du nombre d’abonnés : +10% sur Facebook, +35% sur 
Instagram, +57% sur Youtube 

• Le trafic sur le site web se stabilise sur l’ensemble des sites 

• Succès des événements organisés par la FFVL en termes de couverture 
médiatique digitale (contenus photos, vidéos et publications des résultats). 

C. Vol Passion 

Après 119 numéros en version papier, le 1er Vol Passion numérique a vu le jour en 
septembre 2023. Un site internet : https://vol-passion.fr/ 
À la suite de longues réflexions, le choix a été fait de conserver la même périodicité, 
le même nom et de poursuivre la numérotation. 
L’équipe dédiée poursuit le travail d’évolution du site Internet. 
 

II. Perspectives 2024 

A. Axes de développement 

• Refonte du site web pour améliorer l'ergonomie et le design, en particulier 
pour le trafic mobile. 

• Développement de partenariats avec des médias pour accroître la couverture 
médiatique (Sport en France, les Féminines, etc.). 

• Renforcement de la collaboration avec les ligues régionales et les clubs pour 
améliorer la communication sur les événements. 

 

https://vol-passion.fr/
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B. Plan d'action 

• Réseaux sociaux : 

o Continuer les publications hebdomadaires sur Facebook, Instagram et 
Linkedin. 

o Ouverture d’un compte Tik-Tok 

o Création de visuels chartés et de contenus vidéos pour alimenter la 
chaîne Youtube. 

o Organisation de jeux concours. 

o Utilisation de boosters pour les publications importantes. 

• Newsletters : 

o Création de templates personnalisés par typologie de contenus et 
discipline. 

o Retravail des newsletters automatiques et des messages suite à la 
refonte du site. 

o Intégration des newsletters dans le plan de communication. 

o Segmentation des audiences pour des envois plus ciblés. 

• Evénements : 

o Elaborer le plan de communication pour les 50 ans de la FFVL 

o Couvrir les championnats d’Europe de parapente en Espagne 

o Création de process pour améliorer la communication sur les 
événements. 

o Constitution d'une base de données de prestataires. 

o Identification des éléments à faire figurer dans les publications. 

• Vol passion :  
o Mettre en avant les publications vol passion via nos autres canaux de 

communication (réseaux sociaux, newsletters…) pour toucher un public 
plus large. 

III. Conclusion 

La mission communication de la FFVL a réalisé un travail important en 2023, avec 
des résultats très positifs. En poursuivant ses efforts et en s'adaptant aux nouveaux 
outils et usages, l’équipe est confiante dans sa capacité à continuer à développer la 
communication de la FFVL et à faire connaître la pratique du vol libre au plus grand 
nombre. 

 
Véronique Gensac 
  
 


